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Was ist Social Media?

Soziale Medien oder Social Media sind digitale

Kommunikationskanale, die der Vernetzung von Nutzern

dienen. User konnen uber Social Media Kanale miteinander

kommunizieren, Inhalte erstellen oder teilen. Jeder Nutzer

erstellt auf der jewel
Im besten Falle rege

und Fotos einstellt.

igen Plattform ein Profil und pflegt dieses

maBig, indem er zum Beispiel Informationen

Quelle: https://www.socialmediaakademie.de/social-media/



https://www.socialmediaakademie.de/social-media/
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Ein Blick auf die Zahlen:

Wen kann ich in Deutschland auf Social Media erreichen?

Social Media ist Teil der Kommunikationsstrategie. Je besser
wir Social Media mit anderen Medien, wie zum Beispiel der
eigenen Webseite oder auf gedruckten Inhalten einbinden, desto
besser funktioniert der Kommunikationsmix, desto groBer die

Anzahl der Menschen, die wir erreichen.

Die folgenden Folien geben eine Ubersicht, wer sich wo in der

Social Media Welt bewegt.
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Internetnutzung in Deutschland
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Nutzungsformate im Internet

VIDEONUTZUNG ONLINE 2021 AUDIONUTZUNG ONLINE 2021 SOCIAL MEDIANUTZUNG 2021
taglich oder wochentlich taglich oder wichentlich taglich oder wochentlich
Erw. ab 14 Jahren 14 -29 Jahre Erw. ab 14 Jahren 14 - 29 Jahre Erw. ab 14 Jahren 14 -29 Jahre
70% I video(netto) [N 97% 6o% I Avdonetto) | oc% 28% N Facebook B 5%
38% N W.SI;'::dnlg:t:::eI:m B 37 20% [l Radioprogrammelive [l 17% 26% Instagram I 73
TV-Sendungen Radiosendungen /
au[ll T I s ol o St auf Abrut | ) 10%0  snapchat [N 4e%
20% . TV-Sendungen live - 25% 16% . Podcasts - 32% 9% I TikTok - 32%
Videos bel Musik (ber
v I Streamingdiensten I 75 3T% - Streamingdienste _ 8% ™| Pinterest M 18%
34% [N ‘:“J’,‘;:&’T'ﬂ;:‘ B 65 32% [ Musik aber Youtube [N 60% 5% | Twitch B 1%
23% I Videos bel Social Media [N 50% 6% | Horbacher/-spiele [l 13% a% | Twitter o
Videos bel anderen Musikerkennungs-
18% I} anbietarn B 3 6% | Snsts B 0% Clubhouse | 2%

Erstellt von GIM im Auftrag der ARDVZDF-Forschungskommissior

Quelle:ARD/ZDF-Onlinestudie, Infografik Onlinestudie 2021



Wer nutzt Social Media?

Tabelle 15
Social-Media-Nutzung 2021
in%

mindestens einmal wichentlich taglich

4 30- 50- ab 14- 30- 50- ab

Gesamt 29J). 49J). 69J). 70J). Gesamt 29J). 49J). 69J. 70J.
Social-Media-Nutzung (netto) 47 85 62 30 10 N 66 39 17 4
Videos oder Livestreams auf Facebook, Instagram
oder anderen soziale Medien ansehen 23 5 N 10 2 10 25 14 3 .
Artikel auf Facebook, Instagram oder anderen
sozialen Medien lesen 36 66 S50 21 5 2 4 27 1 2
in sozialen Medien etwas liken, teilen, posten,
die Timeline oder den Feed anschauen 38 v 48 2 7 2 % 2 N 2

Quelle:ARD/ZDF-Onlinestudie, Infografik Onlinestudie 2021

66 % der 14- bis 29-Jahrigen nutzen taglich Social Media, 39 %der 30- bis 49-
Jahrigen und 17 % der 50- bis 69-Jahrigen. — Da ist Potential!



Woflr wird Social Media genutzt?

MAIN REASONS FOR USING SOCIAL MEDIA

PRIMARY REASONS WHY INTEF 654 USE SOCIAL MEDIA PLATFORMS

KEEPING IN TOUCH WITH FRIENDS AND FAMILY

CRNDING CONTENT
23.8%
18.0%

17.3%

D A 17.7%

17.2%

7%

14.5%

14.2%

12.8%

ET N 12.3%

109%

we Py s
° SOURCE are iw Hootsulte
social

Quelle: Hootsuite & We are social, “Digital 2022 Report”

Die Hootsuite-Studie macht deutlich, welche unterschiedlichen Interessen und
Bedurfnisse Menschen haben, die in sozialen Netzwerken unterwegs sind.



Die beliebtesten Social Media Plattformen

Libtiltlni;bvon Social-Media-Angeboten 2018 bis 2021 - tiglich genutzt
in %

Gesamt

2018 2019 2020 2021 Frauen Manner 14-29 J. 30-49 J. 50-69 J. ab 70 J.
Facebook 19 21 14 15 13 17 17 24 12 4
Instagram 9 13 15 18 18 17 55 16 6 0
Snapchat 6 5 6 6 7 5 28 0 - -
Twitter 1 2 2 2 1 3 2 2 1 1
Xing 1 1 1 1 1 1 - 2 1 -
LinkedIn* - 1 1 1 1 1 3 1 2
Twitch* - 1 1 2 0 3 7 1 - -
TikTok* - 1 2 5 6 3 19 2 1 -
Pinterest™ - - - 2 3 1 A4 2 1 1
Clubhouse™ - - - 0 0 0 0 0 0 0

* 2018 nicht erfasst.
** 2018 bis 2020 nicht erfasst.
Basis: Deutschspr. Bevilkerung ab 14 Jahren (2021: n= 2 001; 2020: n=3 003; 2019: n=2 000; 2018: n=2 009).

Quelle: ARD/ZDF-0Onlinestudien 2018 bis 2021.

Facebook annehmend, aber bei den 30 bis 49-Jahrigen am beliebtesten.
Instagram zunehmend, bei den 14 bis 29-Jahrigen am beliebtesten.
TikTok und Snapchat hat die jingste Zielgruppe, vor allem Teenager.



| Anteil der Nutzer von Social Media
nach Bundeslandern 2021

Berlin 54% Baden-Wiirttemberg 45%

Rheinland-Pfalz 54% Niedersachsen 45%

Hamburg 54% Bayern 45%
Hessen 52% Bremen 4%

Sachsen-Anhalt 37%

Nordrhein-Westfalen

Brandenburg 36%

Mecklenburg-Vorpommern W
Sachsen

Saarland 46%

Quelle: Statista 2022

Schleswig-Holstein

In Berlin erreicht man tUber 50% der Menschen Uber Social Media, in MV im Moment nur
knapp Uber ein Drittel. Das sollte im Gesamtkonzept und -aufwand berlcksichtigt und die
Entwicklung beobachtet werden.
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Facebook, Instagram, ein bisschen Twitter
und WhatsApp!

+in Deutschland sind aktuell (2022) Facebook, Instagram und
Twitter noch am beliebtesten

+aber: die Zukunft von Twitter ist im Moment ungewiss; Twitter
Ist politisch relevant, als Treff der “Politikaffinen”, d.h. ich
erreiche Menschen, die bereits politisch interessiert und oft
auch engagiert sind

+YouTube als beliebtes Soziales Netzwerk? — Ja, aber der
Aufwand fur Videoproduktion ist sehr hoch!

+WhatsApp als Geheimtipp



- Facebook: Profil oder Seite?

Profil Seite
+ fur Privatpersonen, denn laut Facebook darf + Eine Seite kann mit Branding versehen
mit einem Profil keine Werbung betrieben werden, z.B. Logo als Profilbild.
werden + Die URL kann “Unternehmensnamen” tragen,
4+ Ein privates Profil kann max. 5.000 Freunde also z.B. auch Zuséatze wie e.V. oder MdL
haben — Reichweite und dem Marketing

+ man kommuniziert als Seite und nicht als
Person auf Facebook, z.B. indem man auf
anderen Facebookseiten Kommentare
hinterlasst

begrenzt!

+ auf Seiten kann man Werbeanzeigen schalten,
Gewinnspiele & Wettbewerbe veranstalten

+ Facebook Apps nutzbar, z.B. zum Sammeln
von Emails und Namen (Leads)

+ Statistiken geben genauen Aufschluss
daruber, wie erfolgreich Updates und
Aktivitaten sind

+ unbegrenzte Zahl an Abonnenten

Quelle: https://sandraholze.com/facebookprofil-oder-facebookseite/
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Facebook: Business-Manager nutzen?

Der Business Manager ist fur alle, die ihre Informationen an einem Ort
verwalten wollen und sich professionell aufstellen wollen. Er sollte
genutzt werden, wenn...

+ mehr als eine Person am Facebook oder Instagram Marketing arbeitet
+ mehrere Facebook oder Instagram Ressourcen verwaltet werden

+ man jemanden beauftragt und selbst Besitzer der Ressourcen bleiben
will

4+ man Privates und Geschaftliches voneinander trennen will.

Nachteil des Business Managers: Fur unerfahrene Nutzer oder jemanden,
der kaum Zeit hat, sich mit der Materie zu beschaftigen, stellen die vielen
Optionen ein Problem dar und man blockiert sich durch evt. falsche
Bedienung sprichwortlich selbst.

Quelle: https://allfacebook.de/performance/facebook-business-manager
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Facebook: Welcher Content eignet sich?

+ Pressemitteilungen
4+ Pressestimmen

+ Blogartikel

+ Bildergalerien

+ Einzelfotos

+ Umfragen

+ Private Einblicke

+ Links / Shares von relevanten, naheliegenden Personen oder Inhalten

Die gute ,,Caption® setzt den Bezug und holt den Nutzer ab!



I
Facebook: Interaktion mit den Nutzer*innen

+ auffordern zum Tun (lesen, sharen, mitmachen, kommentieren)
+ animieren direkt & jetzt zu interagieren (jetzt, gleich, schnell)
+ Umfrage mit Emojis

+ Frage stellen und zum Kommentieren auffordern

+ auffordern, andere Nutzer zu verlinken

+ selbst andere Nutzer markieren
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Facebook: Freunde/Follower gewinnen

4+ aktiv sein

+ aktiv auf die eigene Facebook-Seite hinweisen
+ relevante Personen verlinken

+ Ortsmarken setzen

+ Beitrage Anderer teilen

+ Beitrage auf Budget hervorheben

4+ selbst relevante Inhalte liken und kommentieren
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Facebook in andere (Online)lnhalte einbinden

+ Facebook-Verweis auf eigene Webseite einbringen

+ Facebook-Beitrage in eigene Online-Inhalte embedden
+ Querverweise von anderen Social Media Plattformen
+ Facebook-Prasenz auf Visitenkarte drucken

+ Facebook-Name in den WhatsApp-Status schreiben
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Facebook:
Best practise - regional bis international

+ https://www.facebook.com/ulrike.seemannkatz

+ https://www.facebook.com/miro.zahra.777

+ https://www.facebook.com/MerzCDU

+ https://www.facebook.com/malu.dreyer

+ https://www.facebook.com/barackobama

Best Practice! Yes We Can!


https://www.facebook.com/ulrike.seemannkatz
https://www.facebook.com/miro.zahra.777
https://www.facebook.com/MerzCDU
https://www.facebook.com/malu.dreyer
https://www.facebook.com/barackobama

- f

Facebook praktisch: Seite anlegen

4+ eindeutiger Name

4+ Impressum

+ Kontaktmoglichkeiten

+ Profilfoto (eindeutiges Logo, Person)

+ Titelbild: Welches Geflhl / Stimmung mochte ich damit vermitteln?

+ Seitenname, Kategorie, Beschreibung

Und: Loslegen!



Facebook praktisch: Ein Post

Anne Shepley MdL
Gepostet von Anne Shepley @ - 6 Tage . @

Aus meiner PM zur Reform des Einbiirgerungsrechts - Dass die CDU jetzt gegen den
ausdricklichen Willen der Wirtschaft agitiert, offenbart, dass sie mithilfe billiger Polemik am
rechten Rand fischen will statt konstruktiv an der Sicherung von Wirtschaftskraft und Wohlistand
in unserem Land mitzuarbeiten. Die Union spielt dadurch mit der Wettbewerbsfahigkeit von

Deutschland. Unsere Antwort muss mehr und bessere Integration lauten. Unser Einwanderungs-

und Staatsburgerschaftsrecht darf daher nicht Ressentiments und Abschottung starken, sondern
muss internationale Talente zu begeisterten Neubirger*innen unseres Landes machen.

Jetzt die ganze PM lesen:

ANNE-SHEPLEY.DE

Die Plane der Ampelkoalition, das Einbiirgerungsrecht zu reformieren,
kommentiert Anne Shepley, stellvertretende Vorsitzende und...

+ Maximale Lange eines
Status-Updates: 63.206
Zeichen.

+ |ldeale Lange eines Status-
Updates: 40 Zeichen.

+ |ldeale Lange eines Videos:
30-45 Sekunden.
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Facebook praktisch: dem Post hinzufugen

Profil-Post Seiten-Post

¢ Fiige noch etwas zu deinem Beitrag hinzu < Fiige noch etwas zu deinem Beitrag hinzu
- o (® coviD-19-Update |is FotolVideo
l‘.. Foto/Video o Personen markieren

© El’h:'t? :VhatSApP- @) Nachrichten erhalten

achrichten
Gefiihl/Aktivitit © ort hinzufiigen

%, Anrufe erhalten Gefiihl/Aktivitit
" Lebensereignis GIF
\ g @ o Ort hinzufiigen 9 Spenden sammeln
B Live-Video 9 Spenden sammeln o, Kaufvon

;# Geschenkgutscheinen

ermoglichen
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Facebook praktisch: die Story

+ macht Sinn, wenn Bild im Hochformat vorhanden
4+ als Verknupfung mit Instagram Konto

+ Aufmerksamkeit auf das eigene Profil lenken

Noch ein Tipp! Wie sich das Titelbild auf Facebook optimieren lasst:

https://allfacebook.de/features/facebook-verrat-die-perfekte-einstellung-furs-coverfoto



1 @

Instagram: Welcher Content eignet sich?

+ Fotos (Einzelbilder, Galerie)

+ Infografiken

+ Videos / Reels

+ Verweise auf PMs / Blogartikel (Link in Bio)
+ Zitate

+ Storytelling mit Bildern und Zitaten

+ Private Einblicke



L
Instagram: Interaktion mit den Nutzer*innen

+ auffordern zum Tun (lesen, sharen, mitmachen, kommentieren)
+ animieren direkt & jetzt zu interagieren (jetzt, gleich, schnell)
+ Umfrage mit Emojis

+ Frage stellen und zum Kommentieren auffordern

+ auffordern, andere Nutzer zu verlinken

+ selbst andere Nutzer markieren

+ Umfragetools / Fragetools der Stories nutzen

+ Sticker in der Story nutzen (Like-ometer)



- )

Instagram: Freunde/Follower gewinnen

4+ aktiv sein

+ aktiv auf die eigene Facebook-Seite hinweisen
+ relevante Personen verlinken

+ Ortsmarken setzen

+ Beitrage Anderer teilen

+ Beitrage auf Budget hervorheben

+ selbst relevante Inhalte liken und kommentieren
+ auf Stories anderer reagieren

4+ # setzen
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Instagram in andere (Online)lnhalte einbinden

+ Instagram-Verwelis auf eigene Webseite einbringen

+ Instagram-Feed auf eigene Webseite stellen

+ Instagram-Beitrage in eigene Online-Inhalte embedden
+ Querverweise von anderen Social Media Plattformen

+ Instagram-Prasenz auf Visitenkarte / Flyer... drucken

+ Instagram-Name in den WhatsApp Status schreiben



- Instagram: r@

Best practise - regional bis national

+ https://www.instagram.com/anne _im_landzumleben/

+ https://www.instagram.com/birgit.hesse1602/

4+ https://www.instagram.com/lillyblaudszun/

4+ https://www.instagram.com/evamariakroeger/

4+ https://www.instagram.com/aminajmina/

4+ https://www.instagram.com/hneumannmep/

4+ https://www.instagram.com/cem.oezdemir/

4+ https://www.instagram.com/erikmarquardt/

Politiker*innen im Online-Check:
+ https://www.politik-kommunikation.de/politik/spitzenpolitiker-im-online-check

+ https://www.deutschlandfunk.de/politiker-auf-instagram-bilder-mit-botschaft-100.html



https://www.instagram.com/anne_im_landzumleben/
https://www.instagram.com/birgit.hesse1602/
https://www.instagram.com/lillyblaudszun/
https://www.instagram.com/evamariakroeger/
https://www.instagram.com/aminajmina/
https://www.instagram.com/hneumannmep/
https://www.instagram.com/cem.oezdemir/
https://www.instagram.com/erikmarquardt/
https://www.politik-kommunikation.de/politik/spitzenpolitiker-im-online-check
https://www.deutschlandfunk.de/politiker-auf-instagram-bilder-mit-botschaft-100.html

)

- Instagram praktisch: Profil anlegen

+ eindeutiger Name (gut ist Ort oder Thema im Namen)

+ Impressum (immer aktuell schauen, wie der Status quo ist; mit direktem
mpressum Link auf sicherer Seite)

Kontaktmoglichkeiten
Profilfoto (eindeutiges Logo, Person)

Kurzbiografie (Profilbeschreibung: Maximal 150 Zeichen.)

¢ + + 0+

_oslegen!

Und Highlights? — Sind nach bestimmten Themen geordnete, archivierte Stories, die
dem Nutzer oben im Profil angezeigt werden. Nur sinnvoll bei dauerhaftem Mehrwert.
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Instagram praktisch: Beitrag schreiben

+ Bildbeschreibung: Maximal 2.200 Zeichen. Darauf achten, dass im
Benutzer-Feed nur die ersten 3 Zeilen des Textes angezeigt werden.

+ Follower auffordern, etwas zu tun (Herz schenken, kommentieren,...)
+ # setzen
4+ Ortsmarke setzen

4+ relevante Profile verlinken



Instagram Beispiele: Beitrag

@ anne_im_landzumleben vos

ﬁ anne_im_landzumleben Husten-Schnupfen-Heiserkeit zwingen
uns heute auf die Couch und dabei ist doch #Vorlesetag! @ (2

So so sehr hatte ich mich darauf gefreut, fur die Kinder in der
KiTa "Uns Flinkflauter” in Bad Kleinen und die Teilnehmer*innen
eines Integrationskurses in Rostock zu lesen.

Wir werden versuchen, die Termine moglichst bald nachzuholen.
Bis dahin bleibt uns nur: Tee trinken und dem Koérper Ruhe
gonnen bis sich die doofe Erkaltung verzogen hat. Lieb ich ja gar
nicht, still sitzen und nichts tun. Kann da sehr viel von Fonzie
lernen (der sich darum sorgt, ob fiir 2 von uns genug Platz auf
der Couch ist... &@).

#krank #Erkaltung #Tee #Sheltie #Mittelspitz

@ olivierbrard22 ©%

Antworten

Q markomeyer89 Gute Besserung. An unserem Vorlesetag
haben heute die Eltern vorgelesen. Das war echt schon!

Gefdllt 1 Mal Antworten

ﬁ anne_im_landzumleben . Folger
Malzfabrik Grevesmiihlen

[‘ drk_sozial_mv Gute Besserung! Und .... vorlesen kann man

' =

® QY W

Q’ Gefallt oksana_illina und 40 weitere Personen

ﬁ anne_im_landzumleben £-Team
Kreistag Nordwestmecklenburg grufdt
aus der Malzfabrik Grevesmiuhlen.

Das Foto ist vor der heftigen Debatte
entstanden, die sich um die
angespannte Lage des Landkreises
bei der Unterbringung von
Schutzsuchenden entfachte. Das
Ergebnis: die demokratischen
Fraktionen haben sich hinter einem
Antrag versammelt, der die
unumwundene Solidaritat mit allen
Gefliichteten zum Ausdruck bringt.

®)

Wir lassen uns nicht spalten!

#Solidaritat #StandwithUkraine

#refugeeswelcome
©Qvy W
Gefallt 43 Mal

m

Melde dich an, um mit ,Gefallt mir“ zu markieren

oder zu kommentieren




Instagram Beispiele: Story

@‘ Deine Story 10h
® y

306

. alles einmal runterschreiben.
Ich schlafe eigentlich immer gut. Wenn Blatt voll: Glas Wasser | g
Aber so 3-4 Mal im Jahr: trinken und wieder ins Bett. | Nunvomg“‘“{,‘ers«'xt\ﬁ‘:ue;\n \
Schlaflosigkeit. : S"‘z““gsmg’ e mit, dem .
Weil die to-do Liste im Kopf , et Teebeutelspruch zum Lachen
keine Ruhe gibt. — D gebtacht =

Was bereitet dir schlaflose
Dann hilft bei mir nur raus N&chte und was tust du,

um wieder einzuschlafen?
ausm Bett und ....

Schreibe etwas ...

er&E 3 A C B g A ;. A {(®)

e =h 15 et el

Aktivitat Bewerben Highlight Mehr 7 Aktivitat Bewerben Highlight Mehr
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Twitter: Welcher Content eignet sich?

+ Wirtschaft und Politik: News (Gesetzesanderungen,
Abstimmungsergebnisse, Beschllsse)

+ Sport: Spielergebnisse, Spielerwechsel, Verletzungen
+ Aufreger

4+ Personliche Meinung zu aktuellen Themen
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Twitter: Interaktion mit den Nutzer*innen

+ Antwort twittern

+ Retweeten oder zitieren

+ Tweet liken

+ Tweet teilen

4+ Nutzer erwahnen

+ Reichweite durch # erreichen

+ iImmer Erste*r mit interessanten Neuigkeiten sein

+ aktiv sein
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Twitter in andere (Online)inhalte einbinden

Twitter-Verweis auf eigene Webseite einbringen

'witter-Feed auf eigene Webseite stellen

"witter-Beitrage in eigene Online-Inhalte embedden z.B. Instagram

Twitter-Prasenz auf Visitenkarte / Flyer... drucken

¢+ o+ 0+

Twitter-Name in den WhatsApp Status schreiben
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Twitter: Best practise - regional und national

nttps://twitter.com/ErikMarquardt

nttps://twitter.com/ManuelaSchwesig

nttps://twitter.com/LillyBlaudszun

¢+ + + 4+

nttps://twitter.com/elhotzo



https://twitter.com/ErikMarquardt
https://twitter.com/ManuelaSchwesig
https://twitter.com/LillyBlaudszun
https://twitter.com/elhotzo
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Twitter praktisch: einen Tweet schreiben

+ Tweet: max. 280 Zeichen
+ Kommentar mit Retweet: max. 256 Zeichen
+ Link in einem Tweet: bendtigt 24 Zeichen (d.h. 256 fur den eigenen Text)

+ Bild/GIF/Video in einem Tweet: benétigt 25 Zeichen (d.h. 255 flr den
eigenen Text)

+ Link + Bild/GIF/Video in einem Tweet: benétigt 47 Zeichen (d.h. 233 fir
den eigenen Text)

+ |deale Lange eines Tweets: 100 Zeichen ohne Link; 120 Zeichen mit
_ink.

+ |deale Lange eines Hashtags: max. 11 Zeichen, moglichst noch kurzer;
1-2 Hashtags pro Tweet

4+ Videodauer in einem Tweet: max. 30 Sekunden



Twitter Beispiele: Tweets

«sll MEDIONmobile = 13:50

Lilly Blaudszun
3 1.024 Tweets Q

«1l' MEDIONmobile = 13:51

e

Erik Marquardt
13.578 Tweets

«1l' MEDIONmobile = 13:57

Anne Shepley MdL...
< 1.336'1?weeyts Q

Tweets Tweets & Antworten Medien ,aef

ICOCIT TTITCau arncoigort

Lilly Blaudszun & @LillyBlauds... - 19h
Mit der Begriindung miisste sich der MP
N

allerdings auch von Facebook abmelden..

@ MP Stephan Weil @ @MpSt...- 1T

Tschiss, Twitter! Im Laufe des
morgigen Tages wird dieser Account
geloscht. Fehlende Kontrollen &
mangelnde Verifizierungen fiihren
zunehmend zur Verbreitung von Hass
& Hetze, Falschinformationen &
Verschworungserzéahlungen. Da muss
ich nicht dabei sein.

Tweets

@

Tweets & Antworten Medien »Gef

O 23 n 32 QO 226 0

Erik Marquardt & @ErikM... - 21.11.22

Es ist wirklich ein Drama, wie der
internationale Fussballsport sich immer
weiter von einer moralisch vollig
verwahrlosten und korrupten Organisation
wie der FIFA fir die finanziellen Interessen
von irgendwelchen alten reichen Leuten
missbrauchen lasst. #Onelove
#FIFAWorldCup {

O 32 M 35 QO 339 N

Erik Marquardt & @ErikM... - 14.11.22

Die CDU hat bei der Debatte um das
#Burgergeld Fakten verdreht und an
niedere Instinkte appelliert. Es ging ihr nie
um einen Wettstreit flir bessere soziale
Absicherung oder gerechtere Lohne. Es
ging der CDU trotz dieser groBen Krise vor
allem um eins: um sich selbst. Schabig.

O 247 1 150 QO 838 N,

11 Erik Marquardt hat retweetet

©

Q Q =P

Medien ,aet

tur schrittweises Vorgehen

O 2 n 14 O 183 N

& &5, Anne Shepley MdL == W .25.11.22
@ M-V Schlusslicht im Nahverkehr, und ich

Tweets Tweets & Antworten

kann es nicht mehr lesen: "Schlusslicht".

Ich will Schluss machen mit Schlusslicht.
Dieses Land kann so viel mehr sein! Ich
will #Verkehrswende, #Energiewende und
das niemand auf der Strecke bleibt.

ndr.de
Studie zum Nahverkehr: MV auf dem
letzten Platz

O (U Q 9

N

PPTLN Annna Chanlau MAl mmi4 04 41 00

© Q Q P



- Geheimtipp: WhatsApp Status

+ im Gesprach bleiben
+ geringer Aufwand

4+ hohe personliche Reichweite

Weitere Moglichkeiten flr Social Nutzung von WhatsApp:

+ Marketing: https://omr.com/de/reviews/contenthub/whatsapp-
marketing

+ Wahlkampf per WhatsApp: https://www.politik-
kommunikation.de/politik/whatsapp-statt-wahlkampfstand/

+ https://www.heise.de/news/Whatsapp-will-Gruppenchat-Funktion-
Communities-und-weitere-Funktionen-starten-6680273.html

+ https://www.heise.de/tipps-tricks/WhatsApp-Communitys-so-
funktioniert-s-8927796.html




- Und YouTube? (1 Tube

Eine auch nur halb professionelle Videoproduktion ist sehr aufwendig.

Selbst die meisten Amateurvideos haben bei YouTube eine relativ gute
Qualitat.

Prozess: Konzept erstellen, drehen, schneiden, Ton, Musik, ... —
zeitaufwendig und ggf. teuer.

Die Person, die es umsetzt, muss videoaffin und hoch motiviert sein.

Auf kommunalpolitischer und auch auf Ebene der Landespolitik im
Moment nicht zu empfehlen.

Better make it Reel!
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- Exkurs Hashtags

+ Aktionen: #FrauenlLebenFreiheit #WeltAidsTag

+ Bildbeschreibung: #LabradorLiebe #Windenergie
4+ Instagram: #throwbackthursday #ootd

+ Thema: #Ehrenamt

+ Lustig: #ArmAberSexy

4+ Orte: #MV #ImLandZumLeben

+ eigene: #AnnefurMV
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# Exkurs Hashtags li
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+ Facebook: Kann man setzen, hat sich nicht wirklich etabliert

+ Instagram: bis zu 6 Stlck, im Beitragstext oder darunter, verschieden
groBBe Hashtags nutzen
(Die GroBe wird beim Setzen des Hashtags angezeigt und gibt an, wie
oft der Hashtag schon genutzt wurde - Richtwerte: grof3 >50.000, mittel
>5.000 alles andere sind eher kleinere)

+ Twitter: bis zu 3 — Ortsangaben, Schlagworter der Medien, Personen,
Aktionen
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Exkurs Bildformate: Facebook

+ Profilbild: 170 x 170 px Desktop, aber am besten etwas groBer erstellen,
mit z. B. 800 x 800 px, auf dem Handy werden Profilbilder mit 128 x 128
pXx dargestellt.

+ Titelbild: 820 x 312 px, mindestens aber 400 x 150 px, ausgespielt auf
Smartphone 640 x 360 px, deshalb Wichtiges in der Mitte platzieren,
ladt am schnellsten als sRGB-JPG-Datei mit einer Abmessung von 851
X 315 px und einer Dateigrof3e unter 100 KB

+ Titelbilder Veranstaltungen: 1.200 x 628 px, das entspricht in etwa
einem Verhaltnis von 2:1

+ Geteilte Bilder: 1200 x 630 px hochladen — Facebook zeigt sie im
Feed/Seite mit einer max. Breite von 470/504 px an.
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Exkurs Bildformate: Instagram

4+ Profilbild: 110 x 110 px

+ BildergroB3e empfohlen: 1080 x 1080 px DarstellungsgroBBe, am besten
quadratisch, Wichtigstes in die Bildmitte, Mindestauflosung bei der
Erstellung: 600 x 500 px bis max. Auflosung 1.936 x 1.936 px

+ Ubersichtsseite: 161 x 161 px hochladen

+ Bilder Feed: 612 x 612 px

4+ Videoposts: 1080 x 608 px bis 1080 x 1350 px
+ Instagram Stories: 1080 x 608 px bis 1920 px
+ IGTV: 1080 x 608 px bis 1920 px

4+ Live & Reels: 1080 x 1920 px



Exkurs Bildformate

Twitter

+ Profilbild: 200 x 220 auf
Seite, 48 x 48 px,
empfohlene BildgroBe:
400 x 400 px

+ Titelbild: 1500 x 500 px

+ Geteilte Bilder/Feed:
1.024 x 512 px

- Twitter & YouTube

YouTube

+ Kanalbild: 2560 x 1440 px,
zentraler Bereich: 1546 x
423 px

+ Profilbild: 800 x 800 px,
angezeigt 98 x 98 px

+ Video-Miniatur-Ansicht:
1280 x 720 px

+ GroBe Video: 16:9, wird
Immer an Betrachter-
Gerat angepasst

Quelle: https://www.df.eu/blog/bildgroessen-videoformate-fuer-facebook-twitter-instagram-
linkedin-pinterest-tiktok-youtube-unser-social-media-cheatsheet-fuer-2022
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Exkurs Bildmotive: Ideensammlung

+ Geschichten erzéahlen

+ Emotionen hervorrufen

4+ personliche Einblicke geben

+ Leute wollen sich in Bildern wieder finden

+ ungewohnliche Perspektive / Ausschnitt, fallt auf im Feed
+ Gesichter und Menschen

+ Tiere

+ Heimat und bekannte Orte
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Exkurs Instagram Reel

+ Instagram Reels sind Videos mit einer Lange von bis zu 90 Sekunden.
Vergleichbar ist das Format mit den Kurzvideos auf TikTok. Der Video-
Content der Clips ist abwechslungsreich und unterhaltsam.

+ Instagram praferiert Reels, man erzielt hOhere Reichweiten als ein
Beitrag

+ Einfaches, kostenfreies Programm zum Ausprobieren: Instashot
(Man kann unkompliziert Videoschnipsel und Fotos als Video
zusammenbauen)

+ Theoretisch kann man Musik unterlegen, diese sollte aber frei
verwendbar sein, in der Caption unbedingt Urheberrechte angeben.



Exkurs Musikrechte

+ Gerade gibt es eine Abmahnwelle, auch bei alten hochgeladenen Videos
/ Reels.

+ Instagram bietet selbst Musik bekannter Stars zum Einbauen an. Davon
sollte man derzeit die Finger lassen, es sei denn, man hat die Freigabe
vom Plattenlabel.

+ Es gibt kostenfreie Musik, die man mit Angabe des Urhebers und evtl.
Verlinkung verwenden kann.
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Exkurs Bildrechte von Personen

+ Das Recht am eigenen Bild bezieht sich nur auf die Veroffentlichung von
Bildern und Videos, nicht auf die Aufnahme.

+ Trotzdem darf nicht alles aufgenommen werden.

+ Vor der Veroffentlichung muss grundsatzlich die Einwilligung der
abgebildeten Personen eingeholt werden — sofern kein Ausnahmefall
vorliegt.

4+ Auch Kinder haben ein Recht am eigenen Bild, bis zum Alter von 7
Jahren entscheiden aber allein die Eltern, was verdffentlicht werden
darf.



__ Exkurs Bildrechte Ausnahmen:
Veroffentlichung ohne Zustimmung

+ Personen, die Beiwerk auf der Aufnahme sind: Wirst du zufallig als Randfigur auf
einem Foto vor dem Brandenburger Tor abgelichtet und das Bild erscheint im
Internet, kannst du der Veroffentlichung normalerweise nicht widersprechen.

4+ Personen in Menschenmengen: Das Gleiche gilt, wenn du an einer Demonstration
teilgenommen oder ein Konzert besucht hast und dabei zuféllig in der Menge
fotografiert wurdest. Du bist Teil einer Menschenmasse und wurden nicht bewusst
fokussiert — das Fotorecht entfallt damit.

+ Kunstlerische Aufnahmen: Tauchst du auf einem Bild auf, das nicht auf Bestellung,
sondern aus kunstlerischem Interesse angefertigt wurde, braucht der Kunstler keine
Einwilligung.

+ Personen der Zeitgeschichte miussen die Veroffentlichung ebenfalls ungefragt
hinnehmen, sofern die Abbildung nicht andere Personlichkeitsrechte verletzt.

+ Aufnahmen, fir die ein Honorar gezahlt wurde: Wenn du eine Gegenleistung daftr
erhalten hast, dass du dich hast fotografieren oder filmen lassen, gilt das nach § 22
KunstUrhG als Einwilligung zur Verdffentlichung.

Quelle: Bildrechte https://www.advocard.de/streitlotse/internet-und-konsum/recht-am-eigenen-
bild-fotos-auf-facebook-instagram-und-co
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Exkurs Barrierefreiheit

+ Screenreader lesen # in einem Wort, daher qilt
#BitteJedenAnfangsbuchstabenGroBSchreiben

+ Abkirzungen ETC. grol3 schreiben

+ Einen Bildbeschreibung einfigen und die mit #Bildbeschreibung
und/oder !B kennzeichnen

+ Die Bildbeschreibung sollte nicht langer als max. 100 Worter sein



